
In wirtschaftlich herausfordernden Zeiten stellt sich für viele Unter-

nehmen eine zentrale Frage: 

Wie lässt sich finanzielle Stabilität glaubwürdig, transparent und wir-

kungsvoll kommunizieren? 

 

Glorit Bausysteme GmbH zeigt, wie es gelingt. Mit dem gezielten 

Einsatz des KSV1870 BonitätsLabels wird Bonität vom Kennwert zum 

sichtbaren Qualitätsversprechen – digital wie analog, vertrauensbil-

dend und markenstärkend.

Bonität als Qualitätsversprechen

BONITÄTSLABEL
UNTERNEHMEN

Vertrauen in einem dynamischen Umfeld

Auf Social Media 

Gerade in einem schnellen, digitalen Umfeld zählt Orientierung. 

Mit dem gezielten Einsatz des KSV1870 BonitätsLabels in einem 

Social-Media-Beitrag macht Glorit wirtschaftliche Stabilität dort 

sichtbar, wo Aufmerksamkeit entsteht. 

Das Label wirkt als klares Vertrauenssignal in einem Umfeld, das 

oft von Unsicherheit geprägt ist. Es stärkt die Glaubwürdigkeit der 

Inhalte, unterstützt die Markenwahrnehmung und schafft Sicher-

heit – noch bevor ein persönlicher Kontakt oder eine konkrete 

Anfrage erfolgt.

&

Starke Bonität als fixer Bestandteil der Marke

Auf der Website 

Bonität ist bei Glorit ein zentrales Qualitätsmerkmal. Auf der Website 

ist das KSV1870 BonitätsLabel daher konsequent integriert: im Footer 

sowie auf einer eigenen Seite im Bereich „Über uns“. 

Der Footer sorgt für eine konstante Vertrauensbasis auf allen Seiten, 

während die eigene Seite Raum für Erklärung und Einordnung bietet. 

Besucher erkennen auf einen Blick: Glorit steht nicht nur für hoch-

wertige Immobilien, sondern auch für wirtschaftliche Stabilität und 

langfristige Sicherheit.



KSV1870 Information GmbH, Wagenseilgasse 7, 1120 Wien,
Telefon +43 (0)50 1870-1200, www.ksv.at, ksv@ksv.at

Wirtschaftliche Stabilität mit Nachrichtenwert 

Pressemeldung
In der externen Kommunikation zählt Nachvollziehbarkeit. Das 

KSV1870 BonitätsLabel ergänzt Pressemeldungen von Glorit um 

eine unabhängige, objektive Bestätigung der wirtschaftlichen 

Leistungsfähigkeit. 

Statt Stabilität nur zu behaupten, wird sie belegt. Für Medien, 

Geschäftspartner und Investoren erhöht das die Aussagekraft der 

Inhalte und verleiht der Kommunikation zusätzliche Substanz und 

Glaubwürdigkeit.

Glorit als Best Practice für 
gelebtes Vertrauen

Sichtbares Zeichen der Stärke

Im Gebäude
Schon beim Betreten entsteht ein klares Signal: Glorit überzeugt nicht 

nur mit architektonischer Qualität, sondern ist auch finanziell solide 

aufgestellt. Durch die sichtbare Platzierung im Gebäude wird wirt-

schaftliche Stabilität unmittelbar erlebbar.

Ein Vertrauensbeweis, der ohne Worte wirkt – greifbar, authentisch 

und nachhaltig.

Der vielseitige Einsatz des KSV1870 BonitätsLabels zeigt ein-

drucksvoll, wie Glorit Bausysteme GmbH wirtschaftliche Stabilität 

aktiv in ihre Marken- und Unternehmenskommunikation integriert. 

Bonität wird dabei zum sichtbaren Vertrauenselement entlang der 

gesamten Customer Journey – von der ersten digitalen Begeg-

nung bis zum persönlichen Kontakt vor Ort. 

 

Gerade in einer Branche, die von langfristigen Entscheidungen, 

hohen Investitionen und Vertrauen geprägt ist, schafft Glorit damit 

klare Orientierung differenziert sich vom Markt und vermittelt 

Sicherheit nach innen wie nach außen.


